Folders nemen af in belang
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Dat blijkt uit en onderzoek dat GfK deed voor Reclamefolder.nl.

Op basis van stellingen omtrent de houding van Nederlandse volwassenen m.b.t. kortingen en aanbiedingen
blijkt dat Nederlanders genieten van een goede deal en bereiden aankopen goed voor. Zij checken voordat zij
aankopen doen of producten in de aanbieding zijn en wachten vaak met kopen tot producten in de aanbieding
zijn. Voor ruim een kwart is het zoeken naar de hoogste korting als een hobby en bijna een kwart is altijd op
zoek naar korting.

* 75% geniet van een goede deal
* 62% checkt de aanbiedingen voor een aankoop
e 39% wacht met aankopen tot het product in de aanbieding is

De folder is voor de helft van de consumenten een onmisbaar element in de koopjesjacht. Althans, 51% van de
consumenten zou de folder missen. Tegelijkertijd maakt 1 op de 3 Nederlanders zich zorgen over de milieu-
impact van ongeadresseerd drukwerk. Zo'n 33% zoekt liever online en 21% gooit de folders ongelezen weg.

Check hier het rapport van dit GfK-onderzoek.

En lees het artikel over Folders uit MIX 2020-5 er eens op na.


https://media.prdn.nl/mix/files/GfK%20Deelrapportage%20Trends%20In%20Het%20Nederlands%20Folderdomein_GfK_RF.pdf
/news/5561/opkomst-ja-ja-sticker-wordt-serieuze-zorg
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